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LÍNEAS ROJAS
Hay conversaciones que, sin esperarlo, reve-
lan más de lo que uno imagina.

Hace unos días, después de asistir a la presen-
tación del anuncio de verano de la Lotería de 
Navidad y tras la “concentración” de protesta 
ante SELAE de las Asociaciones de Administra-
ciones de Lotería, uno de sus miembros me 
dijo con cierta suficiencia: 

 —“A ver cuándo os unís a nosotros.” (refirién-
dose a FENAMIX)
Mi respuesta fue inmediata y contundente:
 —“Cuando vosotros, las Administraciones de 
Loterías, queráis uniros a nosotros.”

-Esto es una línea roja- me contestó.
-Pues ya son dos líneas rojas- le dejé claro.

Porque hay quien todavía cree que la red de 
ventas de SELAE se divide entre los “de arriba” 
y los “de abajo”, entre los que mandan y los 
que obedecen, entre los que se creen dueños 
del juego público y los que simplemente lo 
sostienen con su trabajo diario.

¡Pero no, señores, nadie es dueño de nada!

Todos tenemos un contrato mercantil con SE-
LAE y todos formamos parte del mismo engra-
naje. La diferencia la marcan los que siguen 
anclados dos siglos atrás, convencidos de que 
el respeto se gana por antigüedad y no por 
compromiso.

¡Se equivocan!

El respeto se gana trabajando, escuchando y 
compartiendo.
El respeto se pierde cuando se mira por enci-
ma del hombro a quienes, desde los puntos 
de venta mixtos, mantenemos viva la ilusión 
de millones de jugadores, porque, seamos cla-
ros, sin los mixtos, no son nadie. Sin la red que 
atiende, explica, vende y defiende el producto, 
el sistema se queda sin alma.

Desde FENAMIX, hemos tendido la mano mu-
chas veces porque entendemos que los obje-
tivos se consiguen estando unidos, con enten-
dimiento y respeto. La decisión de aceptar esa 
unión, no depende ya de nosotros, los mixtos, 
sino depende de quienes aún creen que el 
tiempo se detuvo en su mostrador de Admi-
nistración de Loterías.

Por todas las carencias que soporta la red de 
ventas y las necesidades que deberían abor-
dar todas las asociaciones, SELAE no necesita 
más líneas rojas.

FENAMIX no estará disponible para una unión 
que se base en imposiciones o soberbia.
Mientras tanto, desde esta Federación segui-
remos trabajando con humildad, sensatez y 
firmeza, por un sector que necesita menos or-
gullo y más unión.

Pep Vallori
Presidente de Fenamix

EDITORIAL



6 NUESTRA APUESTA

FENAMIX presta a sus socios un servicio de 
asesoría jurídica gratis, en todos aquellos 
asuntos propios del desarrollo de la acti-
vidad de venta de los juegos y apuestas  
del Estado.

Son muchos los puntos de venta mixtos 
que, diariamente, hacen uso de este ser-
vicio gratuito de atención de consultas 
jurídicas, por abogados especialistas en la 
materia.

Entre los asuntos más consultados,  
destacamos:

- Traslados puntos de venta: distancias 
mínimas; documentación…

- Transmisión: requisitos; documentación; 
gestiones en Delegación; valoración nego-
cio, etc.

- Fiscalidad de la venta del punto de venta.

- Contratación de trabajadores.

- Jubilación, Jubilación activa.

- Actividad principal.

- Participaciones de Lotería.

- Protección de datos.

- Peñas.

- Publicidad establecimiento, cartelería.

- Retención premios.

- Constitución sociedades.

- Venta de participaciones sociales de so-
ciedad.

- Liquidación de sociedad limitada.

ASESORÍA JURÍDICA GRATIS 
PARA LOS SOCIOS DE FENAMIX

ASESORÍA JURÍDICA GRATIS 
PARA LOS SOCIOS DE FENAMIX

- Límite pago premios efectivo 1.000€

- Apertura procedimientos sancionadores 
a mixtos publicidad en web

- Prohibición de sellado de boletos.

- Impugnación traslado por aproximación 
indebida.

- Competencia desleal venta lotería por 
punto de venta no autorizado.

- Venta ambulante de lotería.

- Incompatibilidad venta de la ONCE en el 
punto mixto.

- Alegaciones ante la desautorización de 
un traslado.

- Obligaciones Tributarias puntos mixtos.

- Contestación requerimientos SELAE bajo 
apercibimiento cierre punto de venta por 
impago recaudación

- Escrito de descargo ante denuncia por 
supuesta negación para pago de premios.

- Etc.

Para hacer uso de este servicio, el so-
cio de Fenamix debe llamar a la Secre-
taría tf 954 990 554 o mandar un correo 
electrónico a secretaria@fenamix.org 
indicando una breve referencia sobre 
su consulta, y un profesional abogado, 
especialista en el asunto, le atenderá 
para resolverle sus dudas.
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La Federación Nacional de 
Puntos de Venta Mixtos de 
Loterías y Apuestas del Es-
tado (FENAMIX),  acometerá, 
de nuevo, una campaña de 
denuncias ante Hacienda y 
Consumo de los recargos de 
2,00 € a 5,00 € sobre el valor 
facial de 20,00 €, con los que 
se comercializan los décimos 
de la Lotería de Navidad y El 
Niño, por personas en venta 
ambulante, asociaciones y es-
tablecimientos de hostelería, 
principalmente, y otros esta-
blecimientos comerciales que 
se han ido sumando a este 
comercio ilegal, ante la ren-
tabilidad de la venta de este 
producto (+/- 3,00 €) y su falta 
de control de esos ingresos ilí-
citos, por parte de las Autori-
dades competentes. 

FENAMIX estima que más de 
100 millones de décimos de la 
Lotería de Navidad y El Niño, 
se comercializan por esos ca-
nales de venta ilícitos, ajenos 
a los puntos de venta  auto-
rizados por Loterías y Apues-
tas del Estado, lo que supo-
ne, solo con la aplicación del 
recargo más generalizado de 
3,00 €, unos ingresos de más 
de 300 millones de euros, que 
se escapan del control de la 
Administración Tributaria 
(Hacienda) y perjudica a los 
consumidores que tienen que 
pagar un sobrecoste de 2,00 € 
a 5,00 € sobre el valor oficial 
del décimo de 20,00 €. 
FENAMIX, también denuncia 
que la venta de estos décimos 
de Loterías en venta ambulan-
te y establecimientos no au-

torizados, suponen un ilícito 
contra la normativa Estatal y 
Autonómica de los Juegos y 
Apuestas, en cuanto que solo 
los establecimientos autori-
zados pueden comercializar 
Loterías y Apuestas, por lo que 
todo ello supone en cuanto a 
cumplir con las normas legales 
sobre la prohibición de incen-
tivar el juego y la normativa 
de protección a menores en 
la venta de estos productos.

FENAMIX se ve obligada a ini-
ciar esta actuación, ante la 
falta de iniciativa de las Auto-
ridades competentes, Direc-
ción General de Ordenación 
del Juego, la Administración 
Tributaria (Hacienda) y Consu-
mo al respecto, sin olvidar a la 
Sociedad Estatal de Loterías y 
Apuestas del Estado (SELAE), 
que consiente esta práctica de 
venta ilegal de su producto de 
la Lotería Nacional.

FENAMIX también quiere con 
esta actuación defender a los 
clientes de la Lotería de Navi-
dad y El Niño que se ven obli-
gados a pagar un sobrecoste 
(2,00 € a 5,00 €) sobre el valor 
facial de 20,00 € del décimo 
que adquieren, la mayoría de 
las veces por desconocimien-
to de que están colaborando 
con una actividad ilícita.

FENAMIX DENUNCIARÁ ANTE HACIENDA Y 
CONSUMO LOS RECARGOS ILEGALES SOBRE 
EL PRECIO OFICIAL DE 20€ DE LOS DECIMOS 
DE LA LOTERIA DE NAVIDAD Y EL NIÑO
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las ventajas de ser

¡HAZTE SOCIO!

socio de 
1

Podrás disfrutar de la cuota de 
mantenimiento anual de la 
impresora de resguardo azul de la 
Lotería Nacional.

5
Únete a más convenios comerciales 
que puedan interesarte GROOVY, 
AXA…..

2
Podrás acogerte a los convenios 
comerciales de paqueterías que tenemos 
con AMAZOM, UPS, DHL, CORREOS 
EXPRESS obteniendo ingresos extras para 
tu negocio, que atraerán a nuevos clientes. 
INGRESOS MEDIOS 500 € MENSUALES.

6
Estarás informado de todas las noticias y 
recomendaciones que afectan a los puntos 
de venta mixtos de SELAE ya que, 
FENAMIX utiliza las redes sociales para 
enviar esta información a sus socios. Y aún 
más, si necesitas hacernos llegar tus 
quejas y sugerencias, tienes la posibilidad 
de enviarlas, o llamar, y que podamos 
gestionarlo con la mayor rapidez posible.

3
Un nuevo servicio exclusivo para socios: 
consulta e imprime los resultados de 
loterías desde Gecomix.com |FENAMIX

7
Dispondrás de la APP QR FENAMIX 
(disponible para Android) es totalmente 
GRATUITA para los SOCIOS de Fenamix. 
Podrás leer el código QR del resguardo de 
sorteo y cambiar para 1 sorteo, semanal o 
2 semanas; añadir/quitar Joker y cambiar 
este resguardo a otro sorteo.

4
Disfrutarás de las condiciones especiales 
que la Caixa ofrece a los socios de 
FENAMIX.

8
También, contarás con asesoramiento 
jurídico gratuito en aquellos asuntos que 
conciernen al desarrollo de la actividad de 
tu punto de venta mixto. Este servicio, 
gratuito, dirigido por abogados 
especialistas, entre los asuntos más 
consultados por nuestros compañeros, 
destacamos:

Traslado de los puntos de venta, transmisión, �scalidad de la venta del punto de venta, contratación de trabajadores, jubilación ya sea activa 

o total, actividad principal, protección de datos, participaciones de Lotería, peñas, publicidad en el establecimiento, retenciones de premios, 

constitución de sociedades, venta de participaciones sociales, liquidación de la sociedad limitada, prohibiciones vigente, competencia 

desleal, venta ambulante de lotería, incompatibilidades, requerimientos de SELAE, denuncias y un sinfín de asuntos que surgen a diario en 

nuestros negocios y que puedes consultar para resolverlos. 

SI AÚN NO ERES SOCIO, ASÓCIATE llamando al 954 99 05 54
y empieza a disfrutar de todas las ventajas de ser socio de FENAMIX.
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L O T E R Í A S  Y  A P U E S T A S  D E L  E S T A D O  ·  C A M P A Ñ A  D E  V E R A N O

El presidente Jesús Huerta presenta la campaña de verano "¿Y si cae aquí?"
y el décimo ilustrado con una obra del Museo del Prado, en la edición
número 214 del sorteo.

La Lotería de Navidad ya está a la
venta con un reparto récord de
2.870 millones en premios

La Lotería de Navidad ya está en la calle. El presidente de Loterías y Apuestas del Estado, 
Jesús Huerta, confirmó hoy en rueda de prensa que el sorteo más esperado del año está 
disponible desde hoy en todos los puntos de venta de la red comercial, arrancando con 
casi cinco meses y medio de antelación una campaña que culminará, como cada 22 de 
diciembre, con el tradicional sorteo del Gordo.

Madrid, 9 de julio de 2026
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Un sorteo con 214 años de historia

Huerta situó la presentación en clave de continuidad histórica. 
El Sorteo Extraordinario de Navidad cumple este año 214 años 
de trayectoria, y el presidente subrayó que esa longevidad se 
sostiene gracias al vínculo emocional que mantiene la ciuda-
danía española con la tradición. En su intervención, apeló a la 
responsabilidad colectiva de preservar el legado del sorteo para 
las próximas generaciones, y lo enmarcó como una cita que va 
más allá del juego: una cifra de más de un millón de personas 
vulnerables recibe ayuda cada año gracias a la aportación so-
cial ligada a la Lotería, un argumento que Huerta utilizó para 
reivindicar el papel del sorteo como elemento de cohesión en 
torno a valores compartidos.

El décimo, ilustrado con una obra del Prado

Como parte del acto, el presidente presentó también el diseño 
del décimo de este año, que reproduce la tabla central del tríp-
tico La Anunciación, la Natividad y la Presentación en el Templo, 
obra del Maestro de las Medias Figuras que forma parte de los 
fondos del Museo Nacional del Prado. La elección conecta una 
vez más la imagen del sorteo con el patrimonio artístico español, 
una fórmula habitual en las últimas ediciones.

Juego responsable como eje de la campaña 
de verano

Jesus Huerta aprovechó también la comparecencia para presen-
tar la campaña de verano de la Lotería de Navidad, construida 
este año desde la óptica del Juego Responsable. El mensaje cen-
tral gira en torno a los sueños compartidos: qué haría cada uno 
por los suyos, qué devolvería a quienes quiere o qué aportaría 
a su comunidad. Es, según planteó el presidente, un espejo de 
una sociedad —la española— que se define como generosa y 
solidaria.

El presidente de Loterías, Jesús Huerta, durante la presentación de la 
campaña de verano. /Loterías y Apuestas del Estado

Fotograma de la pieza publicitaria de la campaña de verano. / Loterías y 
Apuestas del Estado

Jesús Huerta presenta la campaña "¿y si cae aquí?" junto al décimo del Sorteo de Navidad 2026. / Loterías y Apuestas del Estado
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El verano en España no solo 
mueve millones de despla-
zamientos en las carreteras; 
también provoca una mi-
gración masiva de la suerte. 
Cuando las temperaturas 
suben y las ciudades del in-
terior se vacían, el mapa de 
ventas de Loterías y Apuestas 
del Estado (SELAE) sufre una 
transformación radical. ¿Qué 
pasa con nuestros números 
de toda la vida cuando nos 
vamos a la playa?

El éxodo estival y la caza de 
la lotería

Durante los meses de julio y 
agosto, los puntos de venta de 
las zonas costeras (especial-
mente en el Levante, Andalu-
cía y Baleares) experimentan 

su temporada alta. El jugador 
español, al desplazarse a su 
segunda residencia o desti-
no de vacaciones, no deja de 
jugar, sino que traslada su 
gasto.

La estrella indiscutible de la 
temporada estival es la Lotería 
de Navidad. Aunque el sorteo 
es en diciembre, la campaña 
de venta comienza en julio y 
es, con diferencia, la más larga 
de la compañía. Para SELAE, 
este sorteo representa histó-
ricamente en torno al 30% de 
su recaudación anual. 

El décimo se ha convertido 
en el souvenir por excelencia. 
El pensamiento mágico del 
apostante se activa al máximo 
durante las vacaciones: "¿Y si 

el Gordo cae aquí, donde he 
pasado el mejor verano de mi 
vida?". Comprar lotería en el 
lugar de veraneo es una tradi-
ción casi tan arraigada como 
el tinto de verano.

¿A qué jugamos bajo el sol? 
Estadísticas, web y calor

A pesar del auge de la tecno-
logía, las estadísticas demues-
tran que el apostante español 
sigue prefiriendo el papel y el 
mostrador, incluso en pleno 
verano.

El mito del juego online y el 
peso de los abonados

Podría pensarse que, por la 
distancia a la administración 
habitual o por no salir a la ca-
lle en las horas de más calor, 
los jugadores se volcarían ma-
sivamente en la web o la app 
oficial. Sin embargo, los datos 
son tozudos: las ventas vía 
web de SELAE representan 
apenas un 2,92% del total de 
su facturación (datos consoli-
dados de 2024). La inmensa 
mayoría de las ventas se sigue 
realizando a través de la Red 
Integral y Mixta de puntos de 
venta. 

¿Qué ocurre entonces con la 
jugada semanal de toda la 
vida? Aquí entra en juego la fi-
gura del abonado. Muchos ju-
gadores habituales de Lotería 
Nacional, Primitiva o Bonoloto 

EL GORDO EN CHANCLAS: RADIOGRAFÍA
DEL APOSTANTE DE LOTERÍA
EN EL VERANO ESPAÑOL
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dejan su dinero adelantado 
en su punto de venta habitual 
antes de hacer las maletas, 
garantizando que su número 
"no vaya a salir justo la sema-
na que estoy en la playa".

Los juegos más demandados 
en vacaciones

1.	 Lotería de Navidad 
(Venta anticipada): El motor 
principal del verano.

2.	 Euromillones: Los 
grandes botes de verano (fre-
cuentes en julio) atraen tanto 
al turista nacional como al ex-
tranjero que visita España.
3.	 La Primitiva y Bonolo-
to: Mantienen ventas estables, 
desplazándose el volumen de 

los barrios residenciales a las 
zonas de costa.

La influencia del calor

El calor extremo sí modifica 
la hora de compra. Durante 
las olas de calor, los picos de 
validación de apuestas en la 
costa se desplazan drástica-
mente hacia la tarde-noche. 
Los puntos de venta mixtos 
(papelerías, estancos o bares 
con terminal) situados en los 
paseos marítimos registran 
su mayor actividad a partir de 
las 20:00h, coincidiendo con 
el paseo posterior a la playa.

Anécdotas de arena, suerte 
y despistes

El movimiento masivo de ju-
gadores genera cada año un 
anecdotario particular en las 
administraciones de lotería.

•	 El décimo lavado a 
40 grados: Cada septiembre, 
docenas de españoles acu-
den con cara de pánico a las 
delegaciones de Loterías con 
un amasijo de papel mojado. 
Olvidar el resguardo del Euro-
millones o el décimo de Navi-
dad en el bolsillo del bañador 
y meterlo en la lavadora es el 
accidente estrella del verano. 
Si el código de barras o los nú-
meros de control son legibles 
por la Fábrica Nacional de Mo-
neda y Timbre, el premio aún 
puede cobrarse, pero el susto 
está garantizado.
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•	 "Mejor me lo llevo de 
aquí": Puntos de venta en 
pueblos de interior con ape-
nas 500 habitantes ven mul-
tiplicar sus ventas en agosto 
gracias a las fiestas patrona-
les. El veraneante que vuel-
ve al pueblo de sus abuelos 
suele llevarse décimos para 
sus compañeros de trabajo 
en la ciudad, convirtiéndose 
en "exportadores" masivos de 
suerte.

•	 El millonario en chan-
clas: En verano de 2022, un 
turista descubrió que había 
ganado más de un millón de 
euros en la Primitiva mientras 
estaba en un chiringuito de la 
costa andaluza. La anécdota, 
confirmada por el punto de 
venta local, cuenta que el 
afortunado invitó a rondas 
de bebidas a toda la terraza 
antes de salir corriendo (en 
bañador) para guardar el res-

guardo en la caja fuerte de su 
hotel.
Al final, el verano demuestra 
que la ilusión no se toma va-
caciones. Ya sea huyendo del 
calor o buscando la brisa del 
mar, el ritual de tentar a la 
suerte viaja en la maleta de 
millones de personas.

PRIMER PREMIO DE
LA LOTERÍA NACIONAL. 

Es el receptor 81600 de Silla (Valencia) 
en la calle San José nº 42 bajo.
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Como bien sabemos, todos 
los años desde Julio está dis-
ponible la LOTERIA DE NA-
VIDAD por TERMINAL en los 
PUNTOS DE VENTA DE SELAE 
y esto es una gran ventaja a 
la hora de elegir números por 
los clientes, ya que les permite 
consultar la disponibilidad in-
cluso sin ir al PUNTO DE VEN-
TA, en este artículo vamos a 
explicar las diferentes formas 
que hay para realizarlo.

Tenemos 3 tipos de décimos 
de LOTERIA DE NAVIDAD (Tic-
ket del terminal, décimo Azul y 
décimo Tradicional) y TODOS 
son totalmente válidos.
 
Como ya hemos comentado, 
a través del TERMINAL de los 
PUNTOS DE VENTA se puede 
consultar la disponibilidad de 
dichos décimos incluso la can-

tidad de los números disponi-
bles pero tenemos que estar 
en el PUNTO DE VENTA.

Sin embargo, ¿qué otras for-
mas tenemos de hacerlo 
fuera del PUNTO DE VENTA 
y de forma automática y 
sencilla?. 

Existen otras dos opciones 
bastante sencillas de consul-
tar dicha información sin te-
ner que ir al PUNTO DE VEN-
TA y casi en tiempo real, las 
dos opciones son usando una 
de las 2 soluciones informáti-
cas de la empresa QUINIWIN 
(www.quiniwin.com).

Además, estas dos opciones 
a parte de estar disponibles 
para el punto de venta pue-
den ser usadas también por 
sus clientes desde internet o 

desde sus propios ordenado-
res y móviles.

Opción 1: a través del POR-
TAL BOLETOS DIGITALES 
QUINIWIN
 
https://portalboletosdigitales.
quiniwin.com/loteriaNEW.as-
px?ID=demo

Con dicho portal aparte de 
consultar los números se 
puede hacer entre otras 
cosas:
•	 Reducir tiempos de es-
pera en la ventanilla/mostra-
dor, agilizando el sellado en el 
punto de venta.
•	 Ofrecer un valor añadi-
do a sus clientes con nuevas 
combinaciones de todos los 
juegos.
•	 Reducir costes de pa-
pel, boletos, etc.

LOTERIA DE NAVIDAD POR TERMINAL

Opción 1: a través del PORTAL BOLETOS DIGITALES QUINIWIN
 https://portalboletosdigitales.quiniwin.com/loteriaNEW.aspx?ID=demo
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Con este programa además se pueden filtrar los números por diferentes criterios como por ejem-
plo: números seguidos, terminaciones, pares e impares, grupos, etc. 
Permite además generar códigos QR de los números en el formato oficial SELAE.

•	 Modernizar y Digitalizar 
el punto de venta.

Opción 2: con el programa 
REDLOTERIA 6.0 de QUINI-
WIN

Esta en la pantalla de consulta 
en tiempo real de los números 

de Terminal (Se puede consul-
tar cualquier sorteo):
 
REDLOTERIA es un programa 
diseñado para el tratamiento 
de números de la lotería (des-
de el 00000 hasta el 99999), 
vale para cualquier sorteo: 
Navidad, El Niño, Sorteos Ex-

traordinarios, Lotería Nacio-
nal de jueves y sábado, etc. Y 
entre otras muchas carac-
terísticas, permite cargar 
en tiempo real los décimos 
disponibles en el  Terminal 
de SELAE.

Opción 2: con el programa REDLOTERIA 6.0 de QUINIWIN
Esta en la pantalla de consulta en tiempo real de los números de Terminal 

(Se puede consultar cualquier sorteo):
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También lleva incorporado un módulo de utilidades para poder tratar diferentes ficheros con 
números: 

Se puede consultar más información sobre el programa en la siguiente URL: 
https://www.quiniwin.com/quinielas/loteria.html

PRIMER PREMIO DE
BONOLOTO DEL 15/7/26

N Receptor: 05650
Restaurante Plaza Nueva Serón
 (El Pinche)
Almería

www.quiniwin.com
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España conquista el mun-
do en una prórroga agónica 
ante una Argentina desbor-
dada por la impotencia, en 
un torneo que unió el rigor 
táctico del césped con la fe 
popular escrita en los bole-
tos de Loterías y Apuestas 
del Estado.

El fútbol tiene la capacidad 
casi milagrosa de detener 
las agujas del reloj y, al mis-
mo tiempo, acelerar el pulso 
de todo un país. La noche en 
que España volvió a coronar-
se campeona del mundo no 
fue una excepción, pero sí un 
tratado de sociología aplicada 
al deporte. Sobre la hierba, la 
Selección Española levantó el 
trofeo tras vencer por 1-0 a 
una Argentina fiera y desenca-
jada, gracias a una fulgurante 
aparición de Ferran Torres en 

la prórroga. Fuera del campo, 
en las plazas, las terrazas y los 
puntos de venta de lotería ilu-
minados durante un verano 
abrasador, millones de aficio-
nados vivieron la épica no solo 
con el corazón en la garganta, 
sino con un boleto en la mano.

Fue el broche de oro a un 
torneo inolvidable donde la 
excelencia deportiva y el azar 
colectivo caminaron de la 
mano, demostrando que la 
pasión futbolística en España 
se juega tanto con el balón en 
los pies como con el bolígrafo 
en el mostrador.

La batalla del césped: cuan-
do la impotencia nubló al 
campeón

El choque decisivo no admitió 
contemplaciones ni lirismos 
innecesarios. Fue un combate 
táctico, denso y por momen-
tos subterráneo. España, fiel al 
libreto de posesión hipnótica 
y paciencia de cirujano que ha 
madurado bajo el mando de 
su cuerpo técnico, chocó fron-
talmente contra una Argenti-
na que planteó el partido des-
de la máxima neutralización 

física. El conjunto albiceleste 
llevó la intensidad al límite del 
reglamento, convirtiendo cada 
disputa en un pequeño plei-
to territorial donde la fricción 
amenazaba constantemente 
con convertirse en conflagra-
ción.

Durante noventa minutos re-
glamentarios, el marcador se 
negó a moverse. Hubo oca-
siones, pero sobre todo hubo 
rigor, prudencia y un pánico 
compartido a cometer el error 
fatal. España dominaba la 
geometría; Argentina, el arte 
de la interrupción. Sin embar-
go, en el tiempo extra, cuan-
do el desgaste físico empezó 
a resquebrajar los esquemas 
defensivos, brotó el chispa-
zo definitivo. Una transición 
rápida, una lectura perfecta 
del espacio y Ferran Torres, 
indomable en el desmarque, 
embocó un balón ajustado al 
palo que desató la catarsis en 
el bando español y quebró 
definitivamente el temple ar-
gentino.

A partir de ese gol, el parti-
do mutó en un escaparate 
de la frustración. Incapaz de 
encontrar grietas en el muro 
español mediante el juego, la 
Albiceleste cayó en la tram-
pa de sus propios nervios. La 
expulsión de Enzo Fernández 
en los minutos finales —fruto 
de una entrada a destiempo 
nacida más del descontrol 
emocional que de la nece-
sidad táctica— escenificó el 

EL MAPA DE LA GLORIA:
LA PRISA DE FERRAN,
EL DESPECHO
ALBICELESTE Y EL
PÁLPITO DE
LA QUINIELA
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desmoronamiento moral de 
un equipo acostumbrado a 
gobernar las finales con puño 
de hierro.

Trágicamente para el espec-
táculo, el pitido final no trajo 
el apretón de manos entre ca-
balleros, sino una marejada 
de protestas airadas, gestos 
fuera de lugar y corrillos de 
tensión dirigidos al cuerpo ar-
bitral. Aquella reacción no fue 
un simple rasgo de mal per-
der, sino el síntoma amargo 
de una potencia futbolística 
que se vio despojada de su 
corona por un rival superior 
en juego y aplomo, e incapaz 
de asimilar que el tiempo de 
su hegemonía había llegado 
a su fin.

La Quiniela: el termómetro 
emocional de un país

Mientras los veintidós prota-
gonistas medían sus fuerzas 
en el estadio, en las calles de 
España el Mundial se leía en 
otra clave. Durante los me-
ses de junio y julio, Loterías y 
Apuestas del Estado desplegó 
una logística extraordinaria 
para estructurar jornadas es-
peciales de La Quiniela adap-
tadas al calendario estival del 
torneo. Lejos de ser un mero 
producto comercial, este bo-
leto tradicional se transformó 
en el gran conector sociocul-
tural del verano, el fetiche 
donde el aficionado común 
vertía sus conocimientos, sus 
corazonadas y su fe.

Este torneo fue particularmen-
te complejo para los pronos-
ticadores. La fase de grupos 
dejó un reguero de sorpresas 
—derrotas inesperadas de po-
tencias europeas y empates 
rocosos de selecciones emer-
gentes— que dinamitaron 
los pronósticos más lógicos. 
Esos tropiezos inesperados 
provocaron la acumulación 
de botes millonarios semana 
tras semana, elevando la ex-
pectación a cotas insólitas. La 
Quiniela se convirtió en una 
conversación de bar omnipre-
sente: analizar si un cruce de 
octavos derivaría en empate 
o si la revelación asiática de 
turno daría la campanada.

La gran final encarnó de for-
ma magistral esta dificultad. 
La casilla 15 del boleto, reser-
vada para el resultado exacto 
o la combinación del partido 
estelar, puso a prueba la pers-
picacia de los quinielistas. El 
0-0 al término de los noven-
ta minutos oficiales fue una 
trampa mortal para quienes 
apostaron por la victoria di-
recta en el tiempo reglamen-
tario de cualquiera de los dos 
colosos. El empate a cero, ese 
resultado ascético que a me-
nudo exaspera al espectador 
neutral, se convirtió en el filtro 
definitivo entre la suerte y el 
abismo para miles de apos-
tantes.
Rellenar la casilla de La Qui-
niela no fue solo buscar un 
premio económico; fue el ejer-
cicio sociológico de cuarenta 

y siete millones de selecciona-
dores nacionales que intenta-
ban descifrar la impredecibi-
lidad del fútbol. Cada boleto 
validado en un punto de venta 
de lotería era un contrato táci-
to con la ilusión, un mapa de 
esperanzas donde la fría esta-
dística del Big Data competía 
cara a cara con el sentimiento 
ciego hacia los colores de la 
Selección.

El triunfo de España sobre 
Argentina consagra definiti-
vamente un ciclo ganador ci-
mentado en la madurez colec-
tiva, la frescura de una nueva 
generación de futbolistas y la 
serenidad para no caer en la 
provocación cuando el partido 
se vuelve inhóspito. La imagen 
de Ferran Torres corriendo 
hacia el córner con los brazos 
abiertos quedará grabada en 
el retablo del deporte español 
junto a los grandes hitos de 
nuestra historia.

Pero este Mundial también 
recordará las tardes de calor 
sofocante, el crujir de los tran-
sistores y el papel sellado en 
los mostrador de Loterías y 
Apuestas. Porque cuando la 
marea de la celebración baje y 
los ecos de la victoria se asien-
ten, quedará el recuerdo de 
un verano en el que la gloria 
se conquistó en el césped de 
la prórroga, pero se soñó, ca-
silla a casilla, en la red de pun-
tos de venta de cada rincón 
de España.
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¿Qué mueve  

tu negocio?

Tu dedicación y nuestro apoyo, ahora y siempre

Si eres autónomo, profesional colegiado, emprendedor, tienes un comercio 
o una microempresa, en CaixaBank cuentas con todo el apoyo de nuestros 
gestores especializados, quienes trabajarán para ofrecerte las soluciones que 
mejor se adapten a tu negocio.

www.CaixaBank.es/Negocios
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HAZTE SOCIO
DE FENAMIX

La Federación Nacional de Puntos de Venta 
Mixtos (FENAMIX) nació en el año 1.993 con 
el objetivo de defender y promocionar los 
derechos e intereses del colectivo de puntos 
mixtos que conforman la Red de Ventas de 
la Sociedad Estatal de Loterías y Apuestas 
del Estado (SELAE).
En la actualidad, ya son más de 4.500 puntos 
asociados a la Federación a través de las 
distintas Asociaciones Provinciales integra-
das y que forman parte de FENAMIX.

FENAMIX lucha diariamente por la consecu-
ción de los objetivos y reivindicaciones más 
primordiales del colectivo al que representa, 
llegando a convertirse en el único interlocu-
tor oficial de la Red Mixta ante  SELAE, y 
otras instituciones y organismos públicos y 
privados.

FENAMIX, desde su constitución, ha aporta-
do ante  SELAE innumerables propuestas y 
sugerencias en orden a la renovación y 
adaptación continua de los puntos mixtos a 
las necesidades de los apostantes. 

Entre los abundantes logros, es necesario 
recalcar la incesante lucha de esta Federa-
ción para que la comercialización, por parte 
de los puntos mixtos, de la Lotería Nacional 
se hiciera realidad; y lograr, años más tarde, 
la implantación del  nuevo  resguardo azul  
por  terminal,  cuyo  formato resulta  mucho 
más atractivo que el anterior ticket, propi-
ciando ello un incremento notable y genera-
lizado de las ventas de este sorteo.
TODO SON VENTAJAS.

Además, FENAMIX cuenta con un amplio 
abanico de servicios y prestaciones dirigidas 
a sus asociados. En este sentido, los afiliados 
a FENAMIX tienen a su disposición una Ase-
soría Jurídica, Laboral y Fiscal para tratar 
todos los temas inherentes al punto  de  
venta y la relación de éste con la Sociedad 
Estatal. Los  socios se beneficiarán, también, 
de condiciones comerciales y económicas 
ventajosas gracias a los   convenios   de cola-
boración que FENAMIX tiene concertados 
con diferentes entidades, tales como La 
Caixa, Amazon, CSQ, ASG, UPS, Axa, etc...

No podemos seguir avanzando en la lucha 
de nuestras reivindicaciones sin la
UNIÓN de todo el COLECTIVO...

JUNTOS

MÁS FUERTES
SOMOS
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EL SUEÑO SE HIZO REALIDAD 

CAMPEONESCAMPEONESCAMPEONES
DEL MUNDODEL MUNDODEL MUNDO

GRACIAS GRACIAS GRACIAS POR HACERNOS FELICES


